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INTRODUZIONE

Il Manuale

Il manuale del marchio
e una linea guida
ufficiale utilizzata per
stabilire i termini di
base delle applicazioni
e dei metodi per
l'utilizzo

del logo 10.CASA

10.CASA BRAND GUIDELINE V. 1 - GENNAIO 2021



y A Ko clo

10.CASA BRAND GUIDELINE V. 1 - GENNAIO 2021



COLORLOGO

10.CadSa

|O PUNTO CASA

10.CaSa

|O PUNTO CASA

VERSIONE NEGATIVA




BLACK AND WHITE LOGO

10.CadSa

|O PUNTO CASA

10.CaSa

|O PUNTO CASA

VERSIONE NEGATIVA




MONOCHROME LOGO

10.CadSa
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10.CadSa
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VERSIONE NEGATIVA




RATIONAL LOGO

iniziale
CASA — de | nome — avvolgere
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GEOMETRIC ALIGNMENT LOGO WITH LETTERING

0.CaSd
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GEOMETRIC CONSTRUCTION LOGO
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SPACE LOGO

Clear space

Clear Space garantisce la leggibilita e 'impatto del logo isolandolo da elementi visivi
competitivi come testo e grafica di supporto. Questa zona dovrebbe essere considerata la
distanza di sicurezza minima assoluta, nella maggior parte dei casi, il logo dovrebbe avere
ancora piu spazio per respirare.

X X

10.CaSa

IO PUNTO CASA

Dimensione minima

Stabilire una dimensione minima garantisce che l'impatto e la leggibilita del logo non siano
compromessi dall’applicazione. Per mantenere la leggibilita e 'impatto, il logo lo.Casa non
deve mai essere piu piccolo di 35 mm in qualsiasi stampa o comunicazione digitale.

s M) 10.Casa

10 PUNTO CASA

35 mm
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3. COLORS
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CORPORATE COLOR

= 1) 10.CasSa

IO PUNTO CASA

COLORI PRIMARI

CMYK RGB
Co R 87
MO G 87
YO B 86
K 80
CMYK RGB

PANTONE

166 C co R 233
M 80 G78
Y 95 B 27
K0

#575756

HE94E1B
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4. TYPOGRAPHY
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BRAND FONT (NO WEB)

La tipografia € essenziale per l'identita del marchio. Lo stile tipografico
contribuisce all’estetica distintiva di lo.Casa. Gli esempi di tipografia di questa
pagina, devono essere seguiti per garantire la coerenza tra tutte le comunicazioni
del marchio diverse dal canale web. Il carattere principale da abbinare al logo
sugli strumenti off-line & AVENIR.

PRIMARY FONT

Avenir Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

Avenir Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789

Avenir Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789
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CORPORATE FONT

Roboto, € il carattere di Google consigliato per tutti i supporti digitli di lo.Casa.
L'utilizzo di un GoogleFont aumenta la probabilita che il contenuto venga
visualizzato correttamente sulla maggior parte dei dispositivi e strumenti
digitali, ottimale per chi opera nel settore web.

WEB FONT (GOOGLE FONT)

Roboto ABCDEFGHIJKLMNOPQRTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789

Roboto Bold ABCDEFGHIJKLMNOPQRTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789

Roboto Light ABCDEFGHIJKLMNOPQRTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789
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6. LAYOUT STATIONERY
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IPOTESI DI COORDINAMENTO

10.Casa

10 PUNTO CASA

Lorem ipsum dolor sit amet. consectetur adipiscing elit. Morbi eget
vit libero, vel rutrum est sceleris-
1 congue, felis in sodales con-
sa, sit amet rutrum quam lorem

2nean felis ex, viverra
in interdum magna.

s M) 10.CaSa

10 PUNTO CASA

us ligula tempor leo,
sit amet maximus elit.
ntum purus ornare id.
d sollicitudin arcu id
lis placerat. Class
conubia nostra, per in-
dimus dictum. Aliqguam in-

1 f)l1o.casa

10PUNTO CASA
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10 PUNTO CASA.
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[IMEGRAND

brand identity specialists

INN(OVANDO

UNCONVENTIONAL COMMUNICATION

10.CASA BRAND GUIDELINE timebrand.it | innovando.it



